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MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES

o o Visién:
O bj e t I V o 2 0 2 2 S;rsle?:rganismo publico lider y de vanguardia

gue apoya la internacionalizacion de las

. ye empresas chilenas.
Ejecutar la politica que formule el P

Presidente de la Republica relativa a la
participacion en el comercio exterior, de Mision:
acuerdo a directivas impartidas por el o ) )
.. . . . Contribuir al desarrollo sostenible del pais,
Ministerio de Relaciones Exteriores en lo ) ] ) L,

mediante la internacionalizacion de las

relativo a la promocién, diversificacion y empresas chilenas y la promocién de bienes y
estimulo de las exportaciones de bienes y servicios, para el impulso de la diversificacion
servicios. de las exportaciones, la atraccion de la
inversion extranjera y del turismo, asi como el
fortalecimiento de la imagen pais, a través de
una red nacional e internacional de oficinas con
personas especializadas y comprometidas.
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FUNCIONARIOS
DE PROCHILE

FUNCIONARIAS Y

DESPLEGADOS EN:

155 Red Externa 95 Regiones 285 Santiago
(i )
)V 315 | 220
W MUJERES ' HOMBRES

J
Q ! l\sllanual de Programa de Pr99rama
eguridad y Seguridad Embajadores/as
| |\ — Convivencia de Laboral Digitales

i,,,, " ProChile

Mantencion de
Certificacion de la
Norma Nch3262
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Arica y Parinacota @

Tarapacé @

Antofagasta ‘¢

Atacama @

Coquimbo @

Valparaiso @
Metrapolitana ®
OHiggins @

Maule @

Nuble

Biobio ..
Araucania @

Los Rios @

Los Lagos 4

Aysén { ]

Magallanes " @

CREANDO Y CONECTANDO OPORTUNIDADES

Alemania
Espafia
Francia
Holanda
Italia
Polonia
Reino Unido
Republica Checa
Rusia

Suecia
Turquia

Emiratos Arabes Unidos

Marruecos

Costa Rica

Cuba

Panama

Republica Dominicana
Guatemala

Oficinas
Regionales

Canada
Estados Unidos
México

Argentina
Bolivia
Brasil
Colombia

Ecuador
Paraguay
Peru
Uruguay
Venezuela

Australia
China
Corea del Sur

*.
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Sie OFICINAS
te : COMERCIALES

Hong Kong
India
Indonesia
Japén
\YEIESE]
Tailandia
Taiwan
Vietnam
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Presupuesto Promocion 2022

$11.867

Millones

AN

FNDR

1,4% 1,3%

~
-

AGRICOLA PROCHILE

. FIC CONADI
3,2% 0,8% 0,4% 0,4%
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Herramientas y Programas 2022

ProChile desarrolla informacion, acciones de
capacitacion, formacion y promocion que permiten
visibilizar la oferta exportable de los distintos sectores
en los mercados internacionales.

PROCHILE
@) Gropronmas  (_ rrocuu TRe e

de CONOCIMIENTO CONCURSOS N VIRTUAL
Repositorio Documental y archivos Multimedia Internacionalizacién £ Gestién Comercial

PROCHILE & CORFO
PROCHILE

ENCUENTRO EXPORTADOR
ALL CHILEAN EXPORTS IN ONE CLICK

RFO
O PROCHILE
%, One Click >t ':-
Chile? Import Q_/ OO ENEXPRO Qlo

PROCHILE PROCHILE

> i?ﬁHﬁBrt - cue’  GLOBAL i A TU MEDIDA

Formacion
e Aula Virtual e Talleresy Ciclos de capacitacion
e Coaching e Material audiovisual

e Mentorias

Inteligencia para negocios internacionales

e Centro Digital del Conocimiento - CDC

e Centro de Ayuda

Promocion de exportaciones

* Enexpro °
* GoGlobal .
* e-Exporta .

* Agendas comerciales .
* Campafias de Marketing ¢

One Click Import
ProChile a Tu Medida
Concursos

Marcas Sectoriales
Ferias Internacionales
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Estrategia de Promocion 2022

AMERICA
DEL
NORTE

ASIAY
OCEANIA

EUROPA, AFRICA
Y MEDIO ORIENTE

779

CENTROAMERICA @ Actividades
Y EL CARIBE
AMERICA
DEL SUR
17% 14% 46% 14%

SERVICIOS INDUSTRIAS 4.0 AGRO&ALIMENTOS ECONOMIA CREATIVA




AR %
& '3 ProChile’?

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

RESULTADOS 2022
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MMUSS

S

O O s
MONTOS gT@ EMPRESAS .4 EMPLEOS

EXPORTADOS BENEFICIARIAS
NO COBRE

-------- BENEFICIARIOS 2022 -

BENEFICIARIOS BENEFICIARIOS
EXPORTADORES SIN EXPORTACIONES
INTERMITENTES EN 3 ANOS

BENEFICIARIOS
EXPORTADORES
CONTINUOS
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Beneficiarios Exportadores 2022
AR 2.668

1.197 1.067 404

PYME GRANDE MICRO - Otros S/I
1.296 28.507 39.734 484.568 148 346
MMUSS Empleos MMUSS Empleos MMUSS Empleo
Exportaciones Exportaciones Exportaciones

te*o
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Beneficiarios Exportadores 2022

PPN 2.668

AN
143

Economia Creativa

51

MMUSS
Exportaciones

MERCADOS*
1° Estados Unidos
2° Reino Unido
3° Canada

4° México

5° Panama

1.638

Agro&Alimentos

20.601

MMUSS
Exportaciones

MERCADOS”

1° Estados Unidos
2° China

3° Japodn

4° Brasil

5° México

348

Servicios

269

MMUSS
Exportaciones

MERCADOS”
1° Estados Unidos
2° Canada

3° Peru

4° Argentina

5° Suiza

X
ProChile’’
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539

Industrias 4.0

20.257

MMUSS
Exportaciones

MERCADOS*
1° China

2° Estados Unidos
3° Corea del Sur
4° Japén

5° Brasil

* Seglun monto exportado.
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Desempeno Exportador 2022

Desempeiio -
Aumento de P Continuidad
Exportaciones Exportador Exportadora
El 64% (1.710) de las Las empresas beneficiarias tienen _
. ~ R 529 PYMEX tienen
empresas aumentaron sus mejor desempefio que las no beneficiarias ] St e e B e
exportaciones respecto del 2021. 6 v/s 2 Mercados °
5 v/s 4 Productos Exportados 67% de las beneficiarias exporté por
513.421 v/s 367.176 Empleos mas de 3 afios consecutivos.

-&«
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PYMES

3,7% 42,2% 49 mil
del valor de las empresas empleos
exportado exportadoras generan las
por el pais nacionales Pymex

v/ Apoyar a mas Pymes exportadoras
v" Impulsarlas a diversificar sus mercados de destino

¢Como lo haremos?

Buscaremos a las empresas exportadoras intermitentes e incipientes,
para que exporten de forma continua.

Esperamos sumar a ProChile nuevas empresas exportadoras del Sector
Manufacturas.

Potenciaremos las exportaciones del sector de Servicios y Economia
Creativa. ‘;
Saldremos a buscar a las Pymes no exportadoras P »
con real potencial. prOChIIe g
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Las Pymes van a Latam, priorizaremos esta zona geografica entre
nuestras actividades y gestion.

Al ser mercado natural de las Pymes, es prioridad para la

LAT I N O A M E R I C A diversificacion de productos exportados y mercados de destinos.

Destino natural de las Pymes, especialmente de las Manufacturas y
Servicios.

65% 15%

de las Pymex del monto total
realizaventasa  exportado al

é¢Como lo haremos?

_ 4 Encuentros de Negocios Internacionales.
este destino mundo por el pais 2 Encuentros Exportadores en Chile. ?
15 Ferias internacionales.
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PROVEEDORES DE v :::icz(c:le;amﬁ:lz\:ze:;);fessfael .sectores: fruticola, vitivinicola,
INDUSTRIAS v

EXPORTADORAS

CONSOLIDADAS £C6mo lo haremos?

Agenda conjunta con el sector privado.

119 140 60 444 Alianzas Publico — Privadas / Acciones conjuntas.

Empresas Empresas Empresas Empresas Identificacion de empresas.

Proveedores Proveedoras Proveedoras  Proveedores 3‘;
i i i Estrategia de captacion y desarrollo de un plan 2

Acuicolas para el Agro :Er:)drzi;lla Mineros g Y y P ProChile ?

de accion.
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éComo lo haremos?

GESTION DE
PROCHILE

Modernizacion de la estructura interna.
Planificacion 2024 anticipada (noviembre 2023).

S Mejora de Procedimientos Institucionales.
Mas Eficiencia
Digitalizacion de Procesos y Servicios de cara al

Beneficiario.

Mejor Planificacion

Mejores Servicios
Analitica. )3;**
ProChile:

Mas Inteligencia de Mercado

Actualizacion de Instrumentos y Herramientas.
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ECOMMERCE - SOSTENIBILIDAD - INNOVACION

AGROALIMENTOS INDUSTRIAS 4.0

LATAM PROVEEDORES

ECONOMIA
CREATIVA

SERVICIOS

GENERO Y PUEBLOS ORIGINARIOS

I GESTION PROCHILE I—
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761

ACTIVIDADES

46

FERIAS

INTERNACIONALES

17

MARCAS
SECTORIALES

AMERICA
DEL NORTE

EUROPA, AFRICA

° Y MEDIO ORIENTE
CENTROAMERICA
Y EL CARIBE 0

AGENDA 2023
Estrategia de Promocidn

.

*
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AGRO & ALIMENTOS

Agroindustria - Carnes — Fruta fresca -
Innovacion alimentaria - Proveedores del agro
- Frutos secos y deshidratados - Productos del

mar - Productos Organicos - Vinos

ASIAY .

OCEANiA ECONOMIA CREATIVA
Animacion - Artes Escénicas - Artes Visuales
- Audiovisual - Disefio - Editorial - Moda -
MUsica - Narrativa Grafica e Ilustracién -

e Videojuegos
SERVICIOS

Fintech - Healthtech - Edutech - Soluciones
para la Logistica - Servicios Educacionales -
Smart City - ERNC + EE - Servicios AEC -
Turismo Receptivo

INDUSTRIAS 4.0

Biotecnologia - Cosmética - Envases y
Embalajes - Farmacos - Insumos y
Dispositivos Médicos - Industria
Acuicola - Industria Forestal -
Metalmecénica -Electro electronica -
Pueblos Originarios Mineria - Usos alternativos del cobre

AMERICA
DEL SUR
Plan India _@
eCommerce -  Sostenibilidad - Innovacion - Género
" o Chile )))
S pmmem T e oo @
el S ——— TRULY EXTRA VIRGIN! . o P
Ciepark  Whcem Y miLk  Chiz KR a8
A \ ¥ .
$3lmen b AAL A

Chiledoc
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*. ENCUENTRO

Y4, DEMNEGOCIOS

Chile ! ¥exico

A s 26
RE-ENCUENTRO
© EMPRESARIAL
e .

AGENDA 2023
Actividades Icono

=

PROCHILE

INDUSTRIAS CREATIVAS

5

R

ProChiIe*?

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES

Encuen.tro de I’\lggocios Enc.uentro ) Apimondia Enexpro Chile - EEUU COoP 28
(;hlle - Me)’m.:o Empresarial Valparaiso Chile 2023 Economia Creativa 200/20 EAU
C|ude‘ad de México Agosto 4 al 8 Septiembre 1 a1 7 de octubre Estados Unidos 30 nov /12 dic
23 al 25 de mayo Septiembre - Noviembre

] ] ] ] ] ]

PROE

(e]
NEXPRO
eonuunnns

Enexpro
Alimentos
5 al 9 de junio

O, PROCHILE

eo ENEXPRO

Enexpro
Energia y Mineria
28 al 30 de agosto

Encuentro de Negocios
Latinoamérica
Ciudad de Panama
5,6y 7 Septiembre

Chile Week China

CHILE WEEK

g2HA

China

15 al 30 de octubre

Encuentro

Binacional

CHILE | PERD | 2022

Encuentro Binacional

Chile - Peru
Tacna, Peru

14 al 18 de Noviembre
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BENEFICIARIOS
EXPORTADORES

42%
Cobertura Nacional

2.700

empresas

DIVERSIFICACION
DE MERCADOS

IMPORTADORES LATINOAMERICA

47%

empresas

5.300 +15%

Exportadores

diversifican a Latam

mercado

empresas

METAS 2023

MONTOS
EXPORTADOS

81%
Cobertura Nacional

32.000

MMUSS

MONITOREO

BENEFICIARIOS EMPRESAS
EXPORTADORES LIDERADAS
MANUFACTURAS POR MUIJERES

+10%

Empresas

+10%
Exportadores

exportadoras
lideradas por
mujeres

de
manufacturas

BENEFICIARIOS
EXPORTADORES MIPYMEX

42%
Cobertura Nacional

1.200

empresas

.

¥

ProChile’}

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES

EMPLEO

550.000

Puestos de

EMPRESAS
CON GESTION
SOSTENIBLE

+18%

Beneficiario/as

con gestidon
sostenible

trabajo

PERMANENCIA
EXPORTADORA

TRANSFORMACION
EXPORTADORA

+8% +18

Nuevos
Exportadores

WALV R

Exportadores
Continuos
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FORMULARIO
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