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VISION

Nuestra mision es contribuir al desarrollo sostenible del
pais, mediante la internacionalizacion de las empresas
chilenas y la promocion de bienes y servicios, para el
impulso del comercio exterior inclusivo que incorpore la
perspectiva de género en la diversificacion de las
exportaciones, la atraccioén de la inversiéon extranjera y
oTerta de blene S O EN0S €N € del turismo, asi como el fortalecimiento de la imagen
pais, a través de una red nacional e internacional de
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MISION

. Ser el organismo publico lider y de vanguardia que apoya
la internacionalizacién de las empresas chilenas.
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USO DE LOGOS

En proyectos concursables

Aprobacion de material promocional

Toda accion de marketing, material promocional (fisico o digital)
o plataforma comunicacional que se realice en el marco de un
proyecto debera ser enviada al Subdepartamento de Marketing
para su aprobacioén, antes de su utilizacion. Esta gestion debe
ser realizada por el Supervisor del proyecto, quien ademas
tiene la responsabilidad de informar a la empresa sobre este
procedimiento. Cabe destacar, que dicha aprobaciéon sera
requerida al momento de revisar la rendicién de cuentas.

Patrocinio

Si la actividad se enmarca en la ejecucion de una accion
contemplada en un proyecto concursable, no es necesario
solicitar patrocinio a ProChile.

Ferias internacionales

Las Bases establecen que las empresas 0 gremios que participen
en ferias internacionales con stand deberan contar con el visto
bueno del supervisor, de los Subdepartamentos de Marketing y
Ferias, quienes aprobaran la grafica a utilizar, asegurando asi el
cumplimiento de estandares adecuados en el correcto uso del logo
de ProChile, para contribuir al posicionamiento e imagen pais de la
oferta exportable nacional.

Plazo de contacto previo a la feria: 1 mes de anticipacion.
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x IMPRESION DE MATERIAL
ProChlle’ PROMOCIONAL

Para casos excepcionales cuando se participe en ferias
internacionales y se necesite material promocional como

000D pendones, tétem modulares, acrilicos u otras graficas genéricas, s
eERROCHIEE OB Cl debe solicitar los documentos al Subdepartamento de Marketi
quienes compartiran los documentos digitales para imprenta.
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USO MARCA CHILE 2, o

Procedimiento uso marca chile

El uso de Marca Chile en por parte de las empresa , debe solicitarse
mediante El Programa de Uso de la Marca Chile - Made by

iStimate a Marca Chile y construyamos

Chileans, este programa permite la autorizacion gratuita para usar juntos nuestra imagen pais!

- ) . . & hi
la Marca Chile en productos, servicios, instituciones y eventos, con Y oreai s ke e 100 assen S8t i
el fin de promover el valor del origen tanto en el mercado nacional s i i i

como en el extranjero.

Este programa es realizado por Marca Chile y debe
realizarse mediante postulacion al programa a través de

#MadeBy
[// ‘/( ass
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la pagina web http://www.marcachile.cl/made-by- ——
chileans

En el caso de empresas usuarios ProChile, el proceso de
postulacion se genera mediante un formulario
simplificado que se encuentra en:



http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
http://www.marcachile.cl/made-by-chileans
https://licenciamiento.marcachile.cl/OpenDocs/Default.aspx?argInstanciaId=43&argCarpetaId=318
https://licenciamiento.marcachile.cl/OpenDocs/Default.aspx?argInstanciaId=43&argCarpetaId=318
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MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES
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Para contextos locales, dentro del territorio chileno, se debe comunicar

Existen dos caminos para aplicar la imagen de ProChile: dentro y fuera del
con el logo de ProChile (insignia superior) como elemento colaborador.

pais y en caso de comunicacion hacia el extranjero se debe utilizar la
imagen de Marca Chile.

La imagen de ProChile en este contexto no se debe agregar.
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* X Version Principal Para uso preferente.
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MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES
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@ Kit digital ProChile Para ocasiones

Disponible aqui Version Secundaria especiales.
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Version Principal

Version Secundaria

Version Pluma
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Para uso preferente.

Para ocasiones
especiales.

Parafondos oscurosy
otras terminaciones.


https://direconchile-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/imendez_prochile_gob_cl1/IgCzbJm22IRRQJYTD1FXDE4kAVs-GYpEntr5lJX4e3ge17E?e=7j5syW
https://direconchile-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/imendez_prochile_gob_cl1/ErNsmbbYhFFAlhMPUVcMTiQBWz4ZikSe2vmUlfh7eB7XsQ?e=LaS592
https://direconchile-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/imendez_prochile_gob_cl1/IgCzbJm22IRRQJYTD1FXDE4kAVs-GYpEntr5lJX4e3ge17E?e=7j5syW
https://direconchile-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/imendez_prochile_gob_cl1/IgCzbJm22IRRQJYTD1FXDE4kAVs-GYpEntr5lJX4e3ge17E?e=7j5syW
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COMUNICACION INTERNACIONAL MARCA CHILE

Ejemplos usos versiones logos

El fondorojo permite relevar la marca sobre Permite mejor tamafo del logo al no estar Sobre fondos planos o de un solo color
imagenes con mucha informacion visual, por lo contenido, destacando mas en la pieza
que se recomienda siempre su uso



3,
ProChile}

Brandbook Concursos - Normas graficas de ProChile

COMUNICACION INTERNACIONAL MARCA CHILE

Ejemplos usos versiones logos

L TR

Uso incorrecto Uso incorrecto Uso incorrecto
Evitar el uso del logo de Chile sobre fondos del El logo de Chile debe leerse con facilidad. En Evitar el logo sobre fondos complejos o
mismo color. Para ese caso es dptimo usar su este caso laimagen dificulta la lectura. del mismo color

versién pluma (caja sin fondo, solo borde).
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COMUNICACION INTERNACIONAL MARCA CHILE

Ejemplos usos correctos e incorrectos

La Marca Chile se suma como elemento La Marca Chile es protagonista: usa un
complementario a la identidad de su empresa. mayor espacio en la comunicacion.
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COMUNICACION INTERNACIONAL MARCA CHILE

Ejemplos usos correctos e incorrectos

TiTULO TiTULO

La Marca Chile esta presente en su version El logotipo de Chile esta estirado: se
principal a modo de firma, sobre un fondo con encuentra a una proporcion alterada.
buen contraste de color, como también a su
proporcion correcta.
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COMUNICACION INTERNACIONAL MARCA CHILE

Ejemplos usos correctos e incorrectos

Uso correcto Uso incorrecto
El logo de Chile de estar visible, con un tamafio Si elcolor de fondo no es compatible con el
donde se distinga su nombre. No debe rojo de Chile, hay que evitar reemplazarlo
encontrarse tapado, ni con otro tipo de letra. por otros colores. En ese contexto es mejor

usar los logos complementarios.
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WinesofChile
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La Marca Chile debe estar al lado izquierdo del logo
sectorial, para priorizar laimagen pais.

*El logo de Chile puede ir en color rojo o en cualquiera de
sus aplicaciones.

Eje central

cLeart

El logo sectorial debe estar centrado y no
sobrepasar la altura de la caja roja.
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