REPUBLICA DE CHILE-
MINISTERIO DE RELACIONES

EXTERIORES
DIRECCION GENERAL APRUEBA MODIFICACION CONVENIO ENTRE
DE RELACIONES ECONOMICAS LA DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE
INTERNACIONALES EXPORTACIONES Y LA FUNDACION IMAGEN

DE CHILE

Santiago, 4 de noviembre de 2021

MINISTERIO DE HACIENDA

OFICINA DE PARIES RESOLUCION AFECTA N° 004

RECIBIDO

h——u-—-——m_'““—_‘=—|
VISTOS: La Ley N© 21.289, de Presupuestos

CONTRALORIA GENERAL del Sector Plblico del afio 2021; La Ley N°
TOMA DE ON 18.575, OQOrganica Constitucional de Bases
RECEPCION Generales, cuyoe texto fue  refundido,

coordinade y sistematizado por el Decreto con
Fuerza de ley N° 1/19.653, de 2000, de!
Ministerio Secretaria General de la Presidencia
DEPART. JURIDICO de la Republica; la Ley N° 21.080 que modifica
diversos cuerpos legales con el objeto de
modernizar el Minisieric de  Relacicnes
DEP.T.R. YREGISTRO Exteriores; la Ley N© 19.880 que establece
bases de los procedimientos administrativos
que rigen los actos de los odrgancs de la
administracidn del Estado; el Decreto Supremo
N® 76, de 2020, del Ministerio de Relaciones

DEPART. CONTABIL.

SUB. DEP. Exteriores; la Resolucién Afecta N© 001, de 2
C. CENTRAL de marzo de 2021 tomada razon con fecha 22
SUB. DEP. de abril de 2021, de la Direccién General de
E. CUENTAS Pramocion de Exportaciones; y la Resolucion
Afecta N° 7, de 2019, de la Contraloria General
SUB. DEP. C.P.Y. de la Republica.
BIENES NAC. )
CONSIDERANDO:;
DEPART. AUDITORIA 1. Que, La Direccidn General de Promocion
de Exportaciones, en adelante e
DEPART. VOP, U. v indistintamente PROCHILE vy la Fundacién
T. Imagen de Chile suscribieron el 24 de febrero

de 2021 un convenio de fransferencia de
recurses conforme a lo previsto en la ley N©
21.189, de Presupuestos del Sector Publico del
afio 2021, el cual fue aprobado por Resolucion
Afecta N® 001 de 2 de marzo de 2021 de

SUB DEP. MUNICIP.

REFRENDACION PROCHILE, tomada razén con alcance por la
REF. TOR § Cor{traiorfa General de la Repubiica el 22 de
IMPUTAC. abril de 2021.
ANOT. POR $
IMPUTAC, 2, Que, la Fundacién Imagen de Chite, ha

solicitado modificar el citade convenic con el
objeto de incorporar el aumento de glosa de
personal autorizade por la Direccidn de
Presupuestos; efectuar una redistribucién
presupuestaria entre lineas de trabajo vy ajustes
de metas; introducir una modificacidn en los
informes de rendicidn e incorporar una nueva
clausula relativa a permitir la disponibilidad de
material fotografico y audiovisual en poder de la
Fundacién, todo lo sefialado con el objeto de
buscar fa mayor eficiencia en el manejo de los
recursos publicos vy la mejor ejecucion del
programa establecido en el convenio.

DEDUC. DTC.
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3. GQue, en virtud de los anteriormente expuesto, PROCHILE y la Fundacion
Imagen de Chile, suscribieron con fecha 20 y 22 de octubre de 2021, una medificacidn
del convenio previamente individualizado, incorporande los reqguerimientos descritos en
el numera!l precedente.

4. Que, por otra parte se constata que en la Resolucidn Afecta del Servicio N© 001
de 2 de marzo de 2021, que aprobd el convenio de transferencia suscrito con fecha 24
de febrero, se incurrid en un error al transcribir el contenido de la clausula cuarta
“Informes” letra ¢) al haberse incorporado dos veces un mismo parrafe omitiéndose al
mismo tiempo otro parrafo, siendo necesario rectificar dicho acto administrativo en lo
relativo a dicha clausula de manera que el convenio se encuentre debidamente
franscrito en el acto administrative aprobaterio.

RESUELVO:

I. APRUEBASE Ila modificacién del Convenio celebrado con fecha 20 y 22 de octubre
de 2021, entre la Direccidn General de Promocién de Exportaciones y la Fundacidon
Imagen de Chile, cuyo texto se inserta y es el siguiente;

) “MODIFICACION CONVENIO
DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE EXPORTACIONES
Y
FUNDACION IMAGEN DE CHILE

En Santiago, Chile, la DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE EXPORTACIONES,
servicio piblico, Rut Unico Tributario 62.000.680-7, representada segiin se acreditara por
su Director General don Jorge O'Ryan Schutz, chileno, abogado, cédula de identidad N°
6.917.048-K, ambos domiciliados en Teatinos 180, pisc 10, comuna y ciudad de
Santiago, en ade:lante PROCHILE por una parte; y por [a otra Ia FUNDACION IMAGEN
DE CHILE, Rol Unico Tributario N° 65.010.882-5, en adelante e indistintarmente FICH o
IMAGEN DE CHILE, representada segln se acreditard por su Directora Ejecutiva dofia
Constanza Cea Sanchez, chilena, periodista, cédula de identidad N° 7.575.196-6, ambas
domicilizdas en , Monjitas N® 392, oficina 1562, comuna y ciudad de Santiago, vienen en
suscribir fa siguiente modificacién de convenio:

CONSIDERANDO:

1. Que, la DIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE EXPORTACIONES, y LA FUNDACION
IMAGEN DE CHILE suscribieron con fecha 24 de febrero de 2021 un convenio de
transferencia de recursos previsto en la ley N° 21.289 de Presupuestos del Sector Pdblico
para el afic 2021, el cual fue aprobado por Resolucidn Afecta de PROCHILE N° 001, de 2
de marzo de 2021, tomado razén por la Contraleria General de ia Republica con fecha 22
de abril de 2021,

2. Que, por Memorandums N° (3357/2021 de 29 de junio, N©® 04224/2021 de 9 de
agosto, N© 04551/2021 de 20 de agbsto, N© 05311/2021 de 21 de septiembre y N©
05508/2021 de 30 de septiembre, todos del afio en curso, el Departamento Direccidén de
Marketing y FEventos de PROCHLLE, solicité modificar e! convenio sefialado en el
considerando N° 1, con el objeto de incorporar el aumento de glosa de personal
autorizado por la Direccién de Presupuestos; efectuar una redistribucion presupuestaria
entre lineas de trabajo y ajustes de metas a solicitud de FICH; introducir una
modificacién en los informes de rendicidn e incarporar una nueva clausula relativa a
disponibilidad de material fotografico y audiovisuzal en poder de la FUNDACION TMAGEN
DE CHILE.

3.- Que, mediante Carta N°® 220/2021 de 24 de junio de 2021, complementada por
correos electronicos de 3, 5 v 19 de agosto y 28 de septiembre, todos de 2021, LA
FUNDACION IMAGEN DE CHILE indica que se solicita el cambio en las lineas
presupuestarias y los consiguientes cambios en los indicadores propuestos, ademés de
otros ajustes, en base a i0s argumentos que a continuacidon se resumen:

e Linea 1: Incrementar $270.000.000 a la realizacidon de documentales acerca de la
nueva estrategia de posicionamiento de Marca “Chile: Creating Future”. Esta actividad
contempla la contratacion de una empresa externa por un presupuesto aproximado de

$170.000.000 de pesos ara la produccién. Junto con eso, |: /w9y, realizar una
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inversion en Plan de medios, de aproximadamente $100.000.000 para cubrir los
mercados relevantes.

¢ Linea 2: Disminuir $400.000.000 de presupuesto, desestimando la contratacion fija
de Agencias de Relacichamiento Piblico para posicionamiento de las publicaciones a
realizarse en los distintos mercados priorizados, quedando presupueste para posibies
contrataciones puntuales de estos y para el desarrollo de la estrategia Comunicaciona!
de Imagen de Chile

e Linea 5: Incrementar $10.000.000 en términos de permitir una efectiva llegada del
programa al publico objetivo y lograr obtener asi una mejor exposicion a los Usuarios
del Pregrama, junto con potenciar el proceso de captacidn y fidelizacién de estos,
estimando asi llegar a las 1.000 empresas inscritas dentro de este periodo de
Convenio.

e linea 6: Incrementar $15.000.000 en términos de reforzar las acciones incluidas en
esta linea, en cuanto a desarrollc de piezas audiovisuales, inciuyendo filmaciones,
traducciones, edicidn de piezas graficas, para potenciar el trabajo con stakeholders,
especialmente en la linea de la estrategia Creating Future.

e tinea 9: Incrementar $30.000.000 para apoyar el proyecto “Creadores de Futuro”.
Se espera la realizacion de actividades en conjunto con los Creadores de Futuro, las
cuales servirdn como insumos para la Campafia general.

o linea 11: Incrementar $40.000.000 para potenciar estudios que actualmente
componen el plan de trabajo, agregando mas preguntas al estudio internacional y
ampliar este cuestionario a preguntas abiertas (metodologia cualitativa). Con el cbjeto
de profundizar y tener una mejor comprensidn de la imagen pais en torno a los ejes
claves que estamos midiendo en nuestros mercados priorizados. Adicionalmente se
contemplan gastos adicionales en traduccién de los mismos estudios y el disefio de
informes para la difusiéon de sus resultados.

» Linea 12: Disminuir $70.000.000 pescs, considerados inicialmente en linea de
Administracién y Finanzas, debiendo considerarse en Linea 13 Recursos Humanos, en
la Linea 6 Generacidn de contenidos propios y apoyo de stakeholders y en la Linea 14
Asesorias Legales.

e Linea 13: Incrementar $62.700.000 pesos, para financiar el nuevo monto maximo
por glosa presupuestaria ascciado a Remuneraciones, modificado a $808.403.000
pesos y 24 personas en total para el periode Abril 2021-Marzo 2022,

s Linea 14: Incrementar $42.300.000 pesos, para fortalecer los argumentos ante el
Consegjo para la Transparencia respecto de las solicitudes de acceso a la informacion,
siguiendo la recomendacién de la Direccidn General de Asuntos Juridicos de Cancilleria.
Se requiere estudiar y ejecutar una estrategia relacionada con la necesidad de resolver
definitivamente si FICH se sujeta a la Ley de Transparencia y seagdn cuales de los
articulos incluidos en la mencionada ley pueden ser aplicables a su naturaleza, con la
consecuente exigibilidad de algdn tipe de informacién a Imagen de Chile mediante esta
via.

Asimismo, se plantea un ajuste a las metas por componente, ajuste en el calendario de
informes y la incorporacion de una nueva cldusula que permitiFrda a IMAGEN DE CHILE
dispener del material audiovisual y fotografico que conserva.

PRIMERO: PROCHILE e IMAGEN DE CHILE acuerdan introducir las siguientes
modificaciones al Convenic de transferencia de recursos suscrito entre las partes el 24
de febrero de 2021, el cual fue aprobado por Resolucién Afecta N° 001, de 2 de marzo
de 2021 tomada razon con alcance por la Contraloria General de la Repiblica con fecha
22 de abril de 2021:

a) En la cliusula Cuarta “INFORMES” literal b} “CALENDARIO DE INFORMES”
reempiazase el parrafc quinto por los siguientes parrafos:

4° INFORME TECNICO PARCIAL: Se debera entregar dentro los primeros 20
dias corridos contados del mes décimo primero, contade desde la total
tramitacién de Iz Resolucidn gue aprueba el presente convenic y deberd
informar el periodo comprendido por el mes 10.

5° INFORME TECNICO PARCIAL: Se deberd entregar| ""“'ﬁ'\"" primercs 20
=08

dias corrides contados del mes décime segundo, \( sdevdso tetalzon

T" Fecha: 29/11/2021
JORGE ANDRES BERMUDEZ SOTO
Contralor General de la Republica




tramitacion de la Resolucién que aprueba el presente convenic y debera

informar el periodo comprendido por el mes 11.

INFORME TECNICO FINAL: Se debera entregar a mas tardar el 20 de abril de
2022 vy debera informar el periode comprendido entre el primer dia del mes 12
contados desde la total tramitacidn de ia Resolucion que aprueba el presente

convenio hasta el 31 de marzo de 2022.

b) Reemplazase en el Anexo Programa de Trabajo 2021 Fundacion Imagen de

Chile, Iiterall II &f numero 2 denominado “PRESUPUESTQ POR COMPONENTE Y
DESCRIPCION DE LINEAS DE TRABAJO” por el siguiente:

item: Presupuesto Asignado Fecha Inicio I':eclja
Término
Componente 1: Acciones de . 31l de
. . 01 de abril
Posicionamiento y resguardo de $1.038.451.284 de 2021 marzo de
reputacion de la Marca Chile 2022
(MK_) Linea de trabajjo 1 PIanificaciFSn y Produccién de Campafias $838.451.284
masivas, Eventos, Activaciones, Medios.
* Generacion de estrategiay contenido audiovisual
e Piezasgréficas, y material para campafias y actividades.
. S . 31de
» Recursos destinados a captar las audiencias 01 de abril marzo de
» Compracde espacics digitales, publicidad online y offline de 2021 2022
« Esfuerzostrabajoprensaenlos mercados.
» Gestidn comunicacional relacionada a camgpafias, viajes, efc.
- - i - — ion d
[COM}. I.|rl1ea de trabajo . 2 Dl?lqmaC|a publica, gestion de $200.000.000
comunicaciones, prensay opinion piablica.
¢ Esfuerzosenaccedera los principales portavoces de noticias
alrededordel mundo
¢« Comunicacidn y amplificacion de los hitos y contenidos
relevantes de Chile y nuestros pilares de marca
s Gestion directa con los medios de comunicacion intl, o1 de abril 31 de
» Agenciasde PR para relacionamientc internacional marzo de
) de 2021
* Planesde medios 2022
s Produccion de contenido audiovisual
* Monitoreode comunicacién
e Encuentros virtuales con prensa internacional, paneles de
cohversacion, viajes de prensay otros.
ftem: Presupuesto Fecha Fecha
em: Asignado Inicio Término
c te 2: Estrategia de Coordinacid 01deabril | _1de
c')m?onen' e 2: Estrategia de Coordinacién $46.817.168 marzo de
Plblico/Privada de 2021
2022
(AE) Linea de trabajo 3; Relacionamiento socios estratégicos. $11.600.000
e Esfuerzos y actividades de articulacién del nuevo
posicionamiento internacional con instituciones y personas
relevantes parala imagen pals
s lanzamientos para cada activacién 01 de abril 31de
s Acciones y participacion en instancias de reiacionamiento, marzo de
f de 2021
conferencias, eventos, etc. 2022
+ Jlornadas de Chile ante mercados prioritarios, gestién de
conferenciasy/o encuentros refevantes.
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{AE) Linea de trabajo 4: Alianzas Internacionales $3.400.000
s Accionesy eventos de sociabilizacion y difusion
* Realizacion de encuentros anuales en colaboracidn con 31 de
socios  estratégicos, conferenclas y  seminarios | 01 de abril
. . . ., s marzo de
internacionales de place branding y gestién y/o participacidn de 2021 2022
eninstancias relevantes.
(AE} Linea de trabajo 5: Programa Use de Marca $31.817.168
e Acciones con el sector privado relacionadas al otorgamiento
de una licencia para incorporar la marca pais en soportes de
promacion de un producto/servicio.
¢ [l foco durante el afio serd: (1) aumentar el ndmero de
miembros (licenciatarios); {2) actualizacién y mantencion de 01 de abril 31de
la plataforma online (CRM); (3} permanente vinculacion con marze de
: de 2021
usuarios del Programa 2022
¢ Produccidn de material audiovisual para campafas y/o
planes de medios para visibilizar a los usuarios del
Programa, relacicnados al propédsito de marca.
. Presupuesto Fecha Fecha
Item: . . L.
Asignado Inicio Término
01 de 31lde
Componente 3: Estrategia y Capital de Marca $171.959.917 abril de marzo de
2021 2022
{MK) Linea de trabajo 6: Generacién de contenides propios y para $67.000.000
apoyoa Stakeholders,
» Generacidn de contenido audiovisual, grifico, musica,
conceptos de branding genearal e identidad marcaria.
.. . . 01 de 31 de
s Desarrollo, confeccion y almacenamientoc de contenido .
o . abril de marzc de
fotograficoy audiovisual de apoyo 5001 2022
* Trabajo conjunto con organizaciones especializadas
(Mf() ‘Linea de _trabajo 7. Branding vy produccion general de $17.000.000
activaciones asociadas a Stakehoiders
s Creacion y confeccidn, almacenamiento, distribucidon vy
. . . 01 de 31 de
esfuerzos de mantenimiento vy control del inventario de .
. ) , o abril de marzo de
merchandising  {articulos  promocionales,  mobiliario
s 2021 2022
publicitario y otros).
{MK] Linea de trabajo 8: Gestiony Proyectos en plataformas digitales $87.959.917
e Administracién y generacion de contenido oL d 314
* Mantencion, seguridad y mejorade las plataformas digitales i € €
. . . . L abril de marzo de
* Actividades en espacios como la pagina web, aplicaciones
o ) 2021 2022
maviles, redes sociales, entre otras.
P Presupuesto Fecha Fecha
Item: : o o
Asignado Inicio Término
. . 01 de 31lde
Componente 4: Estrategia Corporativa .
P & P v $190.000.000 abri de marzo de
Estudios
2021 2022
(AE} Linea de trabajo 9: Embajadores de la Marca Chile $35.000.000
*  Produccion y difusién de material, organizacidn de eventos
presenciales y/o virtuales relacionados a esta iniciativa para
identificar, capacitar y/o movilizar a chilenos destacados a 01 de 31de
dar a conocerinternacionalmente a Chile abril de marzo de
» Consolidar los integrantes de la red de embajadores Marca 2021 2022
Chile y desarrollo de convenios de colaboracién con ellos.
* Generacion de una base de chilenos, referentes
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internacionales.
s Desarrolle del programa Friends of Chile Network {redes de
relacionamiento y apovyo a la difusion de imagen pais en el
extranjero).
{DE) Linea de Trabajo 10: Articulacién, relacionamiento y desarrollo
de insumos estratégicos. $90.000.000
e Coordinacidn de instituciones gue generan valer a la Marca
Chile enel uso defPropdsitoy Relato de la marca.
» Generacionydifusidn del contenido.
. v g en o . 01l de 31 de
s Presencia y participacidn en activaciones, acciones .
o L ) abril de marzo de
especificas (digitales y/o presenciales)
. . - 2021 2022
e Llevantamiento de insumos estratégicos. Desarrollo e
implementacién de la estrategiageneral,
(EST) Linea de trabajo 11: Estudiosy Andlisis de Tendencias $65.000.000
¢ Estudios de medicion conocimiento y valoracion de la marca
Chile {nacional e intl.}; incluyendo compra de rankings de
Marca Pais.
s Estudio de resultados de mediciones como paneles,
encuestas, focus groups, etc., Cide 31 de
e Realizacién de estudios longitudinales, para monitorear la | abril de marzo de
percepcion de Chile en distintas ciudades, previey posterior 2021 2022
a hitos claves
¢ Medir indicadores periddicamente e identificar nueves
elementos relevantes para e! desarrollo de estrategias de
posicionamientay planes de comunicacién.
item: Presupuesto Asignaclo Fecha Fecha
Inicio Término
C nente 5: Trabajo interno y Gastos 01 de abril 31de
ompaonente 3: Tradajo yas $1.099.554.631 marzo de
Administrativos de 2021
2022
{ADM) Linea de trabajo 12: Administraciény Finanzas $231.940.031
s Mantenerelfuncicnamiento institucional
. ; 3lde
. Cumpllr]'nento de normas laborales y regulaciones del 01 de abril e
convenio. - _ de 2021
s Plataformaadministrativa general 2022
(ADM) Lineade trabajo 13: Recursos Humanos $808.403.000
. . 31 de
e Comprende el pago de Remuneraciones completas para el | 01 de abril marzo de
pericdo que contempla el convenio. de 2021
2022
(ADM) Lineade trabajo 14: Gastos Legales $59.211.600
s Asesorfa legal referida a contratos, estatutos o temas
vinculados a RRHH.
e Asesoria legal externa en relacion con su propiedad
intelectual, tributacién internacional, derecho laboral, civil,

. . . P i 3lde
administrativo, derecho informatico, ley de transparencia, 01 de abril e
etc. _ _ de 2021 "

e Tramitacion de proyecios asociados a donaciones culturales, 20
posibles causas legales, levantamiento de recursos
asociados a propiedad intelectual, beneficios tributarios,
etc.
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¢) Reemplazase en el Anexo Programa de Trabajo 2021 Fundacicn Imagen de
Chile, literal II, numero 3 denominado “METAS POR COMPONENTE” el contenido
de los Componentes de Trabajo Cl y C4 por los siguientes:

Componente de Fecha Fecha | Mediode
. Meta Propuesta . L. ps o sz
Trabajo Inicio | Término | Verificacidn

- Obtenerunalcance total
financiado por FICH de al
menos 70MM de personas
para eltotal de campanias
realizadas enlos mercados
priofitarios. Se sumaran
adicionalmente alcances de
campafias organizadas en
conjunto con stakeholders.
Al menos 3 campafas
articuladas con 1 0 mas
stakeholders.

- Generaciénde al menos 230
piezas audiovisuales o
fotograficas para uso en
plataformas digitales,
eventos, o activaciones

- Informe
acumulado de
usuarios Gnicos
captadosy
visualizaciones.

- Reporte de piezas
creadas,
publicadas en
platafermas

propias y/o de stakeholders. ) ﬁ:?ng:'de
- Cubrir el mapa de Mercados N
C1; Accionesde priorizados con al menops 3 campanasy. .
Posicionamient campafias difundidasen mercado objetivo
oy resguardo ellos. 01. i1 de cada una.
de reputacion - Realizar medicion a nivel de abril marzo - REpGrt?.dg nivel
dela Marca familiaridad de la Marca 2021 2022 de familiaridad en
Chile Chile en Mercados mt?rt%ados
prierizados.

Priorizados, apuntando a un
rango esperadoentre 35% vy
40% comoresultado.

- Lograr 1.500 publicaciones

Tabla informativa
con publicaciones
internacionalesy

enprensainternacional y nacionales.

200 nacionales {escrito, Resumen con

radio, web, TV), reuniones

enfocandonosen acurnuladas enel

favorabilidad y medios de perioda,

relevancia. Ademas, - Informede
Conferencias de

coordinar 15 reunionesde
relacionamiento con medios
de comunicacion de
relevancia, lideres de
opinidn y/ostakeholders.

- Generaralmenos 6
conferencias de prensa
presenciales y/a virtuales,
con corresponsales,

prensarealizadas.

- Incorporacién de

- Participacién o realizacién rep.o‘rte de
de al menos 3 acciones o actividad a’l .
activaciones enrelacion a Informe Técnico
eventosclavesde mensual.
C4: Estrategia stakeholders principales. 01 31 i inforrr}e'de
Corporativay - Almenos 3 medicionesde abril marza conocimientoy/o
Estudios impacto a través de 2021 2022 fa‘\n.:;rafbilidad en
indicadores clave como :mc:?tlvas
familiaridad o favorabilidad realizadas.
endesarrollo de estrategias i Informe de .
de posicicnamiento. es.tudlo realizado y
principales
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obtenidos.

d) Reemplazase en el Anexo Programa de Trabajo 2021 Fundacidn Imagen de
Chile, literal II, numero 3 denominado "METAS POR COMPONENTE" la tabla final
denominada “PRESUPUESTO TOTAL DEL PROYECTO IMAGEN DE CHILE 2021”
por la siguiente:

Componente Presupuesto Total ()
1. Acciones de Posicionamiento y resguardo de reputacion de $1.038.451.284

la Marca Chile

2. Estrategia de Coordinacion Publico/Privada $46.817.168

3, Estrategia y Capital de Marca $171.959.917

4, Estrategia Corporativa y Estudios $190.000.000

5. Trabajo internoy gastos administrativos $1.099,554.631
Total Proyecto 2.546.783.000

e} Agréguese la siguiente nueva clausula Décima Tercera:

"DECIMA TERCERA: DISPONIBILIDAD DE MATERIAL FOTOGRAFICO Y
AUDIOQVISIUAL

IMAGEN DE CHILE cuenta con un repertorio de fotografias y material audiovisual
desarrollados y producideos en el marco de los programas contenidos en los respectivos
convenios suscritos anualmente entre las Partes.

Al respecto, y sin perjuicio de lo establecido en Ja clausula novena, las Partes acuerdan
que IMAGEN DE CHILE podra disponer del citado materiai fotografico y audiovisual.
En particular, tratdndose de entidades publicas, dicho material sera puesto a
disposicion de estas de manera gratuita. Asimismo, tratandose de entidades privadas
IMAGEN DE CHILE podrd comercizlizarlo, debiendo para estos efectos:

» Considerar Unicamente materiales fotograficos y audiovisuales.

» Que el sefialado material haya sido generado en el marco de los convenios de
transferencia de recursos suscritc en los afios anteriores entre IMAGEN DE
CHILE vy PROCHILE.

= Que de acuerdo a los respectives contratos suscritos con los proveedores, el
material fotografico o audiovisual no se encuentre sujeto a limitaciones en
materia de uso o comercializacién.

IMAGEN DE CHILE podrd comercializar su material fotografico y audiovisual a
través de las siguientes vias:

« Contratos de canje consistente en acuerdos de contraprestaciones reciprocas
valorizadas monetariamente, sin mediar intercambio monetario.

= Acuerdos de colaboracién con instituciones puUblicas, a titulo gratuito.

» Llicencias de uso temporal de material a privados, segin valores definidos
mediante contrato.

IMAGEN DE CHILE deberd informar a PROCHILE, junto con los Informes Parciales
establecidos en el presente Convenio, las acciones de comercializacién que se hayan
realizado en el periodo.

TOMADO DE RAZON
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PROCHILE podra solicitar a IMAGEN DE CHILE @ realizacidn de convenios de
colaboracién a titulo gratuito, con aguellas instituciones privadas con las que se estén
realizandc acciones de promocion conjuntas.

SEGUNDO: En todo lo no modificado, el texto del convenio celebrado entre las partes
con fecha 24 de febrero de 2021 se mantiene inalterable.

TERCERO: La presente modificacidén de convenio empezara a regir a contar de la fecha
de total tramitacién de la resolucidn de PROCHILE que lo apruebe.

CUARTO: Las partes suscriben la presente modificacion en dos ejemplares de igual
tenor, valor y fecha, quedando uno en poder de PROCHILE y otro en poder de
IMAGEN de CHILE.

La personerfa de don Jorge O 'Ryan Schutz para representar a la Direccién General
de Promocioén de Exportaciones, consta en el Decretoc Supremoc N° 76 de 2020, del
Ministerio de Relaciones Exteriores. La personeria de dofia Constanza Cea Sanchez,
para representar a la Fundacion IMAGEN DE CHILE, consta de Acta de Sesién
Extraordinaria de Directorio de fecha 17 de octubre de 2018, reducida a escritura
piblica con fecha 17 de enero de 2019 ante la Notaric Plblico de Santiage dofia
Myriam Amige Arancibia, en relacion con Acta de Sesidn de Directorio de fecha 9 de
agosto de 2016, reducida a escritura plblica con fecha 10 de agosto del mismo afio,
ante el Notario Piblico de Santiago don Luis Latorre Marin, suplente de la titular dofia
Myriam Amigo Arancibia.

(Hay una firma)

JORGE O RYAN SCHUTZ
Direccién General de Promocién de Exportaciones

{Hay una firma)
CONSTANZA CEA SANCHEZ
Fundacion Imagen de Chile

1I. DEJESE constancia que en todo lo no modificado rige el convenio suscrito en su
oportunidad, aprobado por Resolucidn Afecta N© 001 de 2 de marzo de 2021 de la
Direccion General de Promocién de Exportaciones.

IIT. RECTIFICA los parrafos contenidos en letra ¢) de la clausuia cuarta “*INFORMES”
de la Resolucidn Afecta N°® D01 de 2 de marzo de 2021 de la Direccidn General de
Promocion de Exportaciones, en el siguiente sentido:

DONDE DICE:

“Tratandose de pasajes aéreos, sélo se podrdn rendir como gastos los
costos de pasajes adquiridos en clase econdémica. En caso de que se
adquiera un pasaje en otra clase, se deberd adjuntar ia cotizacién del
mismo pasaje en clase econdémica, para el mismo vuelo y fecha y otras
dos cotizaciones en clase econdmica, de distintas lineas aéreas que
efectlien el mismo trayecto, emitidas el mismo dia de la compra y para la
misma fecha del pasaje adquirido; en tal caso, se podrd rendir el monto
mas bajo en clase econdmica y el remanente serd de cargo 100% de
IMAGEN DE CHILE. Se exceptian de lo anterior los pasajes aérecs en
clase ejecutiva adquiridos para viajes de mads de 7.000 kildmetros de
distancia que efectde el (la) Director (a) Ejecutivo(a) o bien invitados que
asi lo ameriten dado el rango. En este alimo caso, de los invitados, se
debera obiigatoriamente obtener la autorizacién escrita de la contraparte
técnica de PROCHILE, la que deberd velar por la idénea administracion
de los medios publicos para lo cual deberd considerar los principios de
economicidad, eficiencia y eficacia en virtud de lo dispuesto en el articuio
N® 5 de la Ley N° 18.575, La autorizacion deberd brindarse de manera

previa & la adquisicion del respectivo pasaje
momento de rendir el gasto.
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Los viajes al extranjero se limitaran a aquellos ineludibles e
imprescindibles para el cumplimiento del Pregrama de Actividades incluido
en el anexc y su extensién debera ceflirse estrictamente a lo necesaric
para su cumplimiento.

Tratdndese de pasajes aéreos, sdlo se podran rendir como gastes los
costes de pasajes adquiridos en clase econdmica. En caso de gque se
adguiera un pasaje en otra clase, se deberda adjuntar la cotizacion del
mismo pasaje en clase econdémica, para el mismo vuelo y fecha y otras
dos cotizaciones en clase econdmica, de distintas lineas aéreas gue
efectlien el mismo trayecto, emitidas el mismo dia de la compra vy para la
misma fecha del pasaje adquirido; en tal caso, se podra rendir el monto
mas bajo en clase econdémica y el remanente sera de cargo 100% de
IMAGEN DE CHILE. Se exceptilan de lo anterior los pasajes aereos en
clase ejecutiva adquiridos para viajes de mas de 7.000 kildmetros de
distancia que efectle el {la) Director (a) Ejecutivo(a) ¢ bien invitados que
asi lo ameriten dado el rango. En este ultimo caso, de los invitados, se
debera obligatoriamente obtener la autorizacidn escrita de la contraparte
técnica de PROCHILE, la que deberd velar por la iddnea administracién
de los medios ptblicos para lo cual deberd considerar los principios de
economicidad, eficiencia y eficacia en virtud de lo dispuesto en el articulo
N°® 5 de la Ley N® 18.575. La autorizacidn deberd brindarse de manera
previa a ia adquisicion del respectivo pasaje aérec y adjuntarse al
momento de rendir el gasto.

Igualmente, en el marco de actividades vinculadas a los objetives del
proyecto a ejecutar con carge a los recursos que se le transfieran,
IMAGEN DE CHILE podra rendir gastos por concepte de propinas, de
monto ne superior al 10% del consumo, pagadas en las cuentas
generadas en establecimientos de Chile que atiendan publico, a través de
garzones, como restaurantes, cafeterias, fondas y similares.

Para efectos de calcular el tipo de cambio aplicable en el proceso de
rendicion de cuenta de gastos, se hard efectivo lo establecido en el
articulo 17 de la Resolucion N® 30, de 2015, de la Contraloria Generai de
la Republica, por lo cual las operaciones de cambio que se efectiien para
financiar gastos en moneda extranjera deberan estar respaldadas por una
instruccion dirigida al Banco con el cual se efectie dicha operacion, o bien
por el voucher o comprobante de la operacidn cambiaria correspondiente.

Tratandose de una instruccién al Banco, en ésta debera indicarse
explicitamente la cuenta de origen de los fondos, el monto a cargar en
moneda extranjera y el tipo de cambio utilizado. Si el respaldo de la
operacién cambiaria constare de un voucher o comprobante, en éste se
debera detaliar el monto a cambiar y su equivalente en ddlares indicando
el tipo de cambio utilizado. En ambos casos, se debera adjuntar el detalle
de los gastos que seran pagados con este movimiento, el gue deberd ser
coincidente entre el montc total de la moneda extranjera obtenida y ei
valor total de los gastos a pagar.

A fin de velar por el uso eficiente de los recursos, las operaciones de
cambio necesarias para efectuar pagos en moneda extranjera podran
realizarse con una anteiacién maxima de 15 dias hébiles a la fecha del
pago, pudiende ser efectuada para un pago en particular o un grupo de
pagos.

PROCHILE dispondrd de 20 dias hébiles, contados desde la aprobacion
del Informe Técnico respectivo, para aprobar u objetar los informes de
rendicion de cuenta de los gastos. En caso de objecidn, ésta sera
comunicada por carta certificada a IMAGEN DE CHILE, infermandole los
antecedentes que originan la discrepancia. IMAGEN DE CHILE dispondra
de 10 dias habiles, contados desde la notificacién, para aclarar Ia
discrepancia. Recepcionada la aclaracién de la discrepancia, PROCHILE
dispondrad de 15 dias habiles para aprobar o rechazar dicha rendicién. En
el evento que IMAGEN DE CHILE no aclarare la discrepancia dentro del
plazo dispuesto para ello, PROCHILE rechazard la respectiva rendicién de
cuenta de gastos.”

DEBE DECIR:
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“Tratéandose de pasajes aéreos, solo se podran rendir como gastos los
costos de pasajes adquiridos en clase econdmica. En caso de que se
adquiera un pasaje en otra clase, se debera adjuntar la cotizacidén del
mismo pasaje en clase econdmica, para el mismo vuelo y fecha y otras
dos cotizaciones en clase econdmica, de distintas lineas aéreas que
efectlen el mismo trayecto, emitidas el mismo dia de la compra y para la
misma fecha del pasaje adquirido; en tal caso, se podrd rendir el monto
mas bajo en clase econdmica y el remanente serd de cargo 100% de
IMAGEN DE CHILE. Se exceptUan de lo anterior los pasajes aéreos en
clase ejecutiva adquiridos para viajes de mas de 7.000 kildmetros de
distancia que efectle el {la) Director {a) Ejecutivo{a) o bien invitados gque
asi lo ameriten dado el rango. En este Uitimo caso, de los invitados, se
debera obligatoriamente obtener la autorizacién escrita de la contraparte
técnica de PROCHILE, la que deberd velar por la iddnea administracion
de los medios publicos para lo cual deberd considerar los principios de
economicidad, eficiencia y eficacia en virtud de lo dispueste en el articulo
N® 5 de la Ley N° 18.575. La autorizacidn deberd brindarse de manera
previa a la adquisicién del respectivo pasaje aéreo y adjuntarse al
memente de rendir el gasto.

Los viajes al extranjero se limitaran a aquellos ineludibles e
imprescindibles para el cumplimiento del Programa de Actividades incluido
en el anexo y su extensidon deberd cefirse estrictamente a lo necesario
para su cumplimiento.

IMAGEN DE CHILE podra rendir gastos en vidticos internacionales y
nacionales, correspondiendo éstos a los gastos de alojamiento vy
alimentacién en que se incurra por el traslado de quien desarrolle
actividades bajo el presente convenio. Para vidticos internacionales, el
monto diario mdximo a cofinanciar por este concepto se ajustard al valor
indicado para el grado 3°, Planta de Directivos, (Director(a) Ejecutivo(a))
y grado 7, Pianta de Profesionales, de la Escala Unica de Sueldos, lo cual
serd2 publicado en la pagina web www.prochile.gob.cl. Para viaticos
nacionales, el monto diario méximo a cofinanciar por este concepto se
ajustara al valor indicado para el grado 3°, Planta de
Directivos, (Director(a) Ejecutivo(a)) y grado 4°, Planta de Profesionales,
de la Escala Unica de Sueldos, lo cual serd publicado en {a pagina web
www.prochile.gob.cl. Correspondera imputar el 100% del viatico sélo en
los casos que el ejecutor pernocte en el ilugar de destino. Para los dfas en
que no se pernocte en el lugar de desting, se deberd considerar el 40%
det valor dia del viatico. En caso de que IMAGEN DE CHILE le
corresponda costear el viaje de un funcionario de PROCHILE o de otro
Servicio Publico, el cdlculo de viatico se ajustard a la calidad juridica y e!
grade que este posea al realizar el viaje.

Igualmente, en el marco de actividades vinculadas a los objetivos del
proyecto, a ejecutar con cargo a los recursos gue se le transfieran,
IMAGEN DE CHILE podrd rendir gastos por concepto de propinas, de
monto no superior al 10% del consumo, pagadas en las cuentas
generadas en establecimientos de Chile que atiendan publico, a través de
garzones, comao restaurantes, cafeterias, fondas y similares.

Para efectos de caicular el tipo de cambio aplicable en el proceso de
rendicion de cuenta de gastos, se hard efectivo lo establecido en el
articulo 17 de la Resolucién N° 30, de 2015, de la Contraloria General de
la Republica, por lo cual las operaciones de cambio que se efectlien para
financiar gastos en moneda extranjera deberdn estar respaldadas por una
instruccién dirigida al Banco con ef cual se efectie dicha operacién, o bien
por el voucher o comprobante de la operacién cambiaria correspondiente.

Tratandose de una instruccidn al Banco, en ésta deberd indicarse
explicitamente la cuenta de origen de los fondos, el monto a cargar en
moneda extranjera y el tipo de cambio utlizado. Si el respaido de la
operacién cambiaria constare de un voucher o comprobante, en dste se
debera detallar el monto a cambiar y su equivalente en délares indicando
el tipo de cambic utilizade. En ambos casos, se debera adjuntar el detalle
de los gastos que seran pagados con este moevimiento, el que deberd ser
coincidente entre el monto total de la moneda extranjera obtenida y el
valor total de los gastos a pagar.

TOMADO DE RAZON
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A fin de velar por el uso eficiente de los recursos, las operaciones de
cambio necesarias para efectuar pagos en maneda extranjera podran
realizarse con una antelacidn maxima de 15 dias habiles a la fecha del
pago, pudiendo ser efectuada para un pago en particular o un grupc de
pagos.

PROCHILE dispondrd de 20 dias habiles, contados desde la aprobacién
del Inferme Técnico respectivo, para aprobar u objetar los informes de
rendicién de cuenta de los gastos. En caso de objecidon, ésta sera
comunicada por carta certificada a IMAGEN DE CHILE, informandole los
antecedentes que originan la discrepancia. IMAGEN DE CHILE dispondra
de 10 dias habiles, contados desde la notificacién, para aclarar la
discrepancia. Recepcionada la aclaracién de la discrepancia, PROCHILE
dispondra de 15 dias habiles para aprobar o rechazar dicha rendicién. En
el evento que IMAGEN DE CHILE no aclarare la discrepancia dentro del
plazo dispuesto para ello, PROCHILE rechazard la respectiva rendicién de
cuenta de gastos.”

IV. REMITASE la presente resolucién conjuntamente con la modificacion de convenio
suscrita a la Contralorfa General de la Republica para su control de legalidad, de
conformidad con lo sefialade en la Resolucidn N° 7 de 2019, de esa Entidad
Fiscalizadora.

V. NOTIFIQUESE la presente resolucion a la Fundacién Imagen de Chile haciéndole
entrega de copia integra de ella una vez gue se encuentre fotalmente tramitada.
Cimplase por el Departamento Direccion de Marketing y Eventos de la Direccidn
General de Promocidn de Exportaciones.

v. PUBLIQUESE, una vez tramitada la presente resolucién, en el portal web de
Gobierno Transparente de este Servicio para asi dar cumplimiente a lo previsto en el
literal g) del articulo 7° de la Ley N9 20.285 sobre Acceso a la Informacion PUblica y en
el articulo N° 51 de su Reglamento. Asimismo, y en cumplimiento de la Ley N° 19.628
sobre Proteccién de la Vida Privada, omitanse, los datos personales que contenga esta
resotucién para el sélo efecto de su publicacién en el sitio electronico de Gobierno
Transparente.

ANOTESE, TOMESE RAZON, COMUNIQUESE, NOTIFIQUESE, PUBLIQUESE Y
ARCHIVESE

SCHUTZ

FyA

Distribucldn:

1. Fundacidh Imagen de Chila.

2 Direccdn Genera

3. Departamente Direccicn de Marketing y Eventos.

4, Direceion Administretiva

5. Direccitn de Asuntes Juridicos.

6. Subdepartamento  de Parficipaciin Ciudadana y Transparencia
7. Archivo.
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