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FORMATO PROYECTO DE MARCAS SECTORIALES 

Nota: el presente es un documento de trabajo, NO constituye formulario de postulación para el programa de Marcas Sectoriales. La postulación oficial se debe realizar únicamente mediante el siguiente link http://concurso.prochile.cl/Account/Login.aspx 
1. POSTULANTE(S), BENEFICIARIO(S) Y OTROS

NOMBRE DEL PROYECTO

Titulo del proyecto:

	


POSTULANTE(S)
El (los) postulante(s) es (son) toda persona jurídica que presente(n) un proyecto de Marca Sectorial. Una vez adjudicado el proyecto respectivo, el(los) postulante(s) pasa(n) a ser legalmente responsable(s) ante PROCHILE de su ejecución. En caso de haber dos o más postulantes, el proyecto será de tipo ASOCIATIVO. La participación de entidades interesadas en el proyecto, no influye sobre el carácter individual o asociativo de una postulación.
	RUT 
	

	Tipo de postulante (natural/jurídico)
	

	Nombre completo
	

	Actividad Económica Principal
	

	Región
	

	Comuna
	

	Dirección principal
	

	Número
	

	Departamento / Oficina
	

	Teléfono
	

	Correo Electrónico
	


(Agregar según sea necesario para cada postulante adicional)
BENEFICIARIO(S)

Son beneficiarios las personas naturales o jurídicas, incluidos los postulantes, que desarrollan, procesan y/o comercializan los bienes y/o servicios que forman parte del sector representado por el proyecto, o aquellas personas jurídicas que representan al sector, siendo los primeros beneficiados de los resultados de éste.

	RUT 
	

	Tipo de postulante (natural/jurídico)
	

	Nombre completo
	

	Actividad Económica Principal
	

	Región
	

	Comuna
	

	Dirección principal
	

	Número
	

	Departamento / Oficina
	

	Teléfono
	

	Correo Electrónico
	


(agregar según sea necesario para cada beneficiario adicional)

BENEFICIARIO(S) INDIRECTO(S)

Son beneficiarios indirectos entidades pertenecientes al sector, que no participando del proyecto, se benefician de sus resultados.

	


ENTIDAD(ES) INTERESADA(S)

Entidad jurídica, nacional o extranjera, pública o privada, que se caracteriza por cofinanciar la ejecución del proyecto, sin beneficiarse de los resultados del mismo.

	RUT
	

	Razón social de la empresa
	


(agregar según sea necesario para cada entidad interesada adicional)

DESCRIPCIÓN DE ENTIDAD(ES) INTERESADA(S)

Describa brevemente a la(s) entidad(es) interesada(s), explicando su pertinencia en cuanto al proyecto.

	


2. ANTECEDENTES DE(LOS) POSTULANTE(S)
ANTECEDENTES GENERALES DE(LOS) POSTULANTE(S)

EXPERIENCIA DE LA(S) ENTIDAD(ES) POSTULANTE(S)
Señale la experiencia de la(s) entidad(es) postulante(s) en actividades de marketing internacional, acciones de cobertura sectorial, y otras actividades relacionadas con los objetivos del proyecto.
	


REPRESENTATIVIDAD DE(L) (LOS) POSTULANTE(S)
Para el caso de Asociaciones, Federaciones y Confederaciones Gremiales, se debe indicar su conformación y representatividad dentro del sector.

	


PARTICIPACIÓN EN OTROS PROGRAMAS O INSTRUMENTOS PÚBLICOS

Indique si la entidad postulante cuenta con financiamiento público de otro programa/instrumento. Señale cuáles son, el objetivo de éstos, los montos y % de cofinanciamiento involucrados. Se deberá incluir proyectos vigentes y en postulación.
	Institución
	

	Programa que financia
	

	Año de adjudicación
	

	Monto (Pesos)
	

	Cof. Público (%)
	


(agregar según sea necesario)

3. información del proyecto
ANTECEDENTES GENERALES DE (LOS) POSTULANTE(S)

RESUMEN EJECUTIVO DEL PROYECTO  

Deberá contener una descripción general de las estrategias y actividades que contempla el proyecto en función a los recursos solicitados.
	


REGIÓN(ES) REPRESENTATIVA(S)  
	Región 
	


(agregar según sea necesario)

DIAGNÓSTICO DEL SECTOR

SECTOR PRINCIPAL ASOCIADO AL PROYECTO

	Sector
	


OTRO(S) SECTOR(ES) ASOCIADO(S) AL PROYECTO
	Sector
	


(agregar según sea necesario)

REALICE UNA DESCRIPCIÓN GENERAL DEL SECTOR PRINCIPAL ASIGNADO AL PROYECTO, INDICANDO SU SITUACION Y TAMAÑO
Señale evolución y proyecciones de venta en mercados internos y externos.

	


DESCRIBA LA ESTRATEGIA DE INTERNACIONALIZACIÓN DEL SECTOR EN EL MEDIANO / LARGO PLAZO
	


SEÑALE CUÁL ES LA COMPETENCIA INTERNACIONAL DEL SECTOR Y LA POSICIÓN DE CHILE RESPECT A ÉSTA
Incluyendo posicionamiento internacional y competencia.

	


DIAGNÓSTICO SECTORIAL DE SUSTENTABILIDAD

Situación actual del sector en el ámbito social y ambiental; estrategia sectorial de sustentabilidad. Se debe describir el estado actual en materia de sustentabilidad del sector representado en el proyecto, así como el compromiso del sector con avanzar en esta materia a través de acciones concretas:

· ¿Se han desarrollado proyectos para implementar acciones ambientales y sociales dentro del sector? ¿Cuáles han sido? ¿Qué acciones en concreto se han realizado?
· ¿Qué desafíos considera que tiene el sector respecto de la sustentabilidad?
· ¿La sustentabilidad forma parte de la estrategia de posicionamiento y diferenciación del sector tanto a nivel nacional como internacional?
	


REALICE UN ANÁLISIS DE BENCHMARK RESPECTO A LA CATEGORÍA

Se debe presentar un benchmark de lo que está haciendo el sector en el/los país(es) de destino. Es decir, debe presentar un análisis comparativo de la industria, de una o más categorías de productos o servicios en los mercados objetivo del proyecto. En el caso de existir campañas de marcas sectoriales de otros países inclúyalas en el análisis.  Se deberán considerar preguntas tales como:
· ¿Quién es el referente de la categoría en el país destino/ mercado objetivo? 

· ¿Qué otras marcas son importantes competidores? ¿Hay marcas con sello de origen/ país participando? 

· ¿Cuáles son los principales atributos para comprar el/los productos o contratar el servicio que se quiere ofrecer?

· ¿El país de origen es relevante en la decisión de compra o contratación? 

· ¿Cómo se encuentra el país (Chile) en relación a esos atributos?

· ¿Cuáles son las principales fortalezas y debilidades de Chile en el país/ mercado objetivo?

· ¿Dónde estará el foco de la promoción? ¿Clientes finales o intermediarios? ¿Qué acciones resultan prioritarias para seducir al cliente?
	


IMAGEN PAÍS

En esta sección se debe definir el grado de contribución del proyecto a la creación y comunicación de una positiva imagen país asociada al sector exportador en los mercados externos.
CONTRIBUCIÓN POTENCIAL DE LA MARCA SECTORIAL AL POSICIONAMIENTO DEL SECTOR REPRESENTADO

Fundamente y especifique cual es la contribución de la marca para el sector, tanto en el ámbito interno del sector como en el posicionamiento internacional. 
	


CONTRIBUCIÓN DEL PROYECTO EN EL POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN PAÍS DE CHILE

Fundamente y especifique cuál es la contribución que el proyecto logrará para el posicionamiento de la imagen país de Chile asociada al sector productivo.

DESCRIPCION DEL EQUIPO DE TRABAJO 

Describa, en términos generales, al equipo técnico del proyecto y sus capacidades, identificando a cada uno de los miembros del equipo técnico (incluyendo al jefe de proyecto), expertos y empresas subcontratadas consideradas. Para la conformación del equipo se podrán considerar capacidades propias de los participantes del proyecto, especialistas o expertos en los temas mencionados que serán contratados especialmente para el proyecto y empresa(s) que serán contratadas para este propósito.
Información adicional se deberá incluir como parte del curriculúm de cada una de las personas y empresas detalladas como anexo en la sección “Adjuntos”.

	Contenido y formato sugerido:

Descripción del equipo técnico propuesto y su funcionamiento

Para personas naturales que forman el equipo técnico:

Nombre:

RUT:

Responsabilidades en el proyecto:

Profesión

Experiencia:
(repetir para cada persona del equipo técnico)

Para empresas subcontratadas para el proyecto

Razón social:
RUT:

Actividades para las cuales serán subcontratada la empresa:

Representante legal:

Nombre de la persona que será la contraparte para el proyecto:

Experiencia de la empresa:

(repetir para cada persona del equipo técnico)




4. antecedentes de LA MARCA SECTORIAL 

(Esta sección está disponible sólo en caso de proyectos de implementación que ya posee una marca sectorial creada.  SE DEBERÁ INCLUIR COMO ADJUNTO EL MANUAL DE MARCA)

ANTECEDENTES DEL DISEÑO DE LA MARCA

DESCRIBA LA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO DE LA MARCA SECTORIAL
Señale el párrafo que resume la esencia de la marca. Esto debe extraerse del informe final de la etapa de diseño entregado por la agencia.
	


DETALLE CUÁLES SON LOS ATRIBUTOS DEFINIDOS PARA LA MARCA

Señale las principales características que diferencian la marca. Esto se obtiene del informe final de la etapa de diseño entregado por la agencia.
	


INDIQUE CUAL ES LA AGENCIA DE BRANDING, EXPERTOS O ENTIDAD ASESORA QUE DESARROLLÓ EL DISEÑO DE LA MARCA
Indique el nombre de la agencia/expertos encargados del diseño de la marca.
	


DESCRIBA LA METODOLOGIA UTILIZADA
Mencione los estudios realizados y resuma las principales conclusiones obtenidas; se deberá incluir estudios de adaptación de la marca en caso de existir.
	


ACCIONES DE POSICIONAMIENTO REALIZADAS

Resuma las actividades realizadas y resultados obtenidos en cuanto a posicionamiento alcanzado en los proyectos anteriores apoyados por Marcas Sectoriales, o bien resultados logrados en términos de esfuerzos propios en caso de no existir proyecto anterior.
	


5. análisis y objetivos para cada mercado

OBJETIVO GENERAL 
OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO
	


ANÁLISIS DEL MERCADO(S) OBJETIVO
Seleccione el (los) país(es) que formará(n) parte de la estrategia de internacionalización en el proyecto.

Para cada uno, deberá responder las preguntas que se desplegarán a continuación como también las metas e indicadores asociados a los distintos objetivos.

(Solamente los mercados incorporados en esta sección podrán ser asociados en las actividades del proyecto como países objetivo.

MERCADO OBJETIVO
	Seleccione un mercado objetivo
	


	Justificación de la elección del mercado
Detalle las oportunidades que el mercado presenta para el sector; en el caso de proyectos de implementación, si el mercado elegido es distinto al (los) del proyecto anterior de Marcas Sectoriales, justifique claramente la decisión.  


	


	Características del mercado
Tamaño y potencial de mercado y proyecciones, entre otros.


	


	Características y justificación del segmento/nicho de mercado elegido

Se debe especificar la definición, caracterización y cuantificación de los segmentos de mercados que se abordarán.


	


(agregar según sea necesario para cada mercado objetivo adicional)

OBJETIVOS ESPECÍFICOS E INDICADORES ASOCIADOS AL MERCADO
N°1 Contribuir a la imagen de Chile
Contribuir a la imagen de Chile

	Indicador
	Meta(s)
	Valor

	Fortalecimiento de la imagen de Chile
	% de encuestados que evalúan positivamente la pertenencia de las actividades realizadas
	 


Observaciones
	


N°2 Contribuir al crecimiento del sector exportador en los mercados objetivo
Aportar al crecimiento del sector exportador en base a los mercados objetivo
	Indicador
	Meta(s)
	Valor

	Alcance logrado a través de las actividades de la campaña
	N° de asistentes a la actividad
	

	
	N° de contactos
	

	
	N° de seguidores en redes sociales (en el caso de tener campaña digital)
	

	Predisposición – intención de compra o de hacer negocios
	% intención de incremento de los encuestados que declara intención de compra/hacer negocios
	

	Resultados comerciales
	% Incremento de exportaciones
	

	
	% Participación de mercado
	

	
	N° de negocios concretados
	


Observaciones
	


N°3 Establecer el posicionamiento de la Marca Sectorial en sus audiencias estratégicas
Posicionar la Marca Sectorial, con el objetivo de generar un conocimiento colectivo
	Indicador
	Meta(s)
	Valor

	Asociación de la marca a atributos
	% en la asociación de la marca a sus atributos
	 

	Cobertura en medios
	% de publicaciones que mencionen la marca sectorial en mercados objetivo 
	

	
	% de estos artículos con evaluación positiva 
	

	
	Monto de valoración de impresiones de estos artículos
	

	Reconocimiento de la marca sectorial
	% Reconocimiento de la marca
	

	Recordación de las acciones de la marca
	Recordación de las acciones de la marca
	


Observaciones
	


6. ACTIVIDAD(ES) DEL PROYECTO

DEFINICIÓN DE LA(S) ACTIVIDAD(ES) DEL PROYECTO
A continuación, deberá agregar la(s) actividad(es) incorporando las áreas de apoyo, que formarán parte en el presente proyecto. Todos los mercados objetivos agregados en la etapa "Antecedentes del proyecto", deben estar asociados a alguna actividad.

ACTIVIDAD N°X
	Seleccione tipo de actividad
	Tipos de actividad:

Actividades de Diseño
· Realización de estudios de marca sectorial (Etapa de Diseño)
· Creación de marca sectorial

Actividades de Implementación
· Realización de estudios de marca sectorial (Etapa de Implementación)
· Inscripción de la marca sectorial

· Desarrollo de estrategias de branding, campañas publicitarias y promocionales

· Invitación de promotores internacionales (periodistas, líderes de opinión)

· Realización de eventos, degustaciones y/o exhibiciones de productos o servicios

· Seminarios, talleres y actividades de difusión en Chile
Otros

· Gestion de proyecto



	Defina el nombre de fantasía de la actividad

	


	Realice una descripción de la actividad

	


	País(es) objetivo
Defina el país al cual está dirigida la estrategia de su proyecto, independiente del país donde se realice la actividad.
	


(agregar según sea necesario para cada país objetivo adicional)

	País(es) de ejecución
Defina el país en el cuál se desarrollará la actividad descrita.
	

	Ciudad de Ejecución
	

	Fecha de inicio de ejecución de la actividad en el país
	

	Fecha de término de ejecución de la actividad en el país
	


(agregar según sea necesario para cada país de ejecución adicional)

	Item de gasto asociado a la actividad
	

	Aporte público (pesos)
	

	Aporte privado pecuniario (pesos)
	

	Aporte privado valorado (pesos)
	


(agregar según sea necesario para cada país de ejecución adicional)

SE DEBERÁ REPETIR PARA CADA ACTIVIDAD DEL PLAN DE ACCION DEL PROYECTO

TABLA RESUMEN PRESUPUESTO

(En caso de existir entidades interesadas agregar columnas correspondientes)
	Actividades
	Marcas Sectoriales
	Postulante(s) / Adjudicataria(s)
	TOTAL

	 
	$
	 
	$
	 
	 $

	 
	Total
	Pecuniario
	Valorado
	Total
	Pecuniario
	Valorado
	Total

	ETAPA DE DISEÑO

	1. Actividad diseño (1)
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	2. …
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	Total Diseño
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	ETAPA DE IMPLEMENTACION

	3. Actividad implementación (1)
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	4. 
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	Total Implementación
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	TRANSVERSALES

	5. Apoyo técnico para ejecución de actividades (RR.HH)
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	6. Gastos operacionales
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	7. Gastos administrativos
	 
	 
	 
	0
	0
	0
	0

	Total Transversales
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	TOTAL PROYECTO
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0


· Las Actividades deben corresponder a la descripción del punto 6 “TIPO DE ACTIVIDADES”

· El aporte valorado no puede sobrepasar el 10% del total del proyecto.

· La actividad transversal “Gastos Administrativos” no puede sobrepasar el 2% del total del proyecto (se deberá detallar en Punto 6.1.3 el tipo de gastos que se considerará mensualmente).

· Las actividades de diseño e implementación podrán contemplar un cofinanciamiento público máximo del 60%. 

7. ADJUNTOS

DOCUMENTOS OBLIGATORIOS PARA POSTULAR EL PROYECTO 

Se deberá adjuntar la documentación solicitada según corresponda. Estos documentos son obligatorios para postular un proyecto, por lo tanto, en el caso de que no los adjunte, la postulación no podrá efectuarse. Ver a continuación formatos que se deberá adjuntar como archivo PDF
I) FICHA(S) DE POSTULANTE(S)
II) IDENTIFICACIÓN DE SOCIOS DE POSTULANTE(S)

III) FICHA(S) DE ENTIDAD(ES) INTERESADA(S) 

IV) FICHA(S) DE BENEFICIARIO(S) DIRECTO(S)
V) FICHA(S) DE SUBCONTRATADO(S)

VI) COPIA (AMBOS LADOS) DE RUT DE POSTULANTE(S)

VII) MANUAL DE MARCA (PARA PROYECTOS DE IMPLEMENTACION)
DOCUMENTOS COMPLEMENTARIOS 

Se deberá adjunte la documentación complementaria al proyecto según corresponda, que se deberá ser en formato PDF con peso máximo por archivo de 5MB.
INFORMACION COMPLEMENTARIA PARA LA FORMULACIÓN DEL PROYECTO
PLAN DE TRABAJO
Se deberá presentar el plan de trabajo necesario para el logro del proyecto, dependiendo de las etapas que cubra el proyecto.  En el caso de los proyectos de diseño e implementación, el plan de acción será revisado a partir de los resultados de la Etapa de Diseño. Cada actividad deberá contemplar los correspondiente(s) ítem(s) de gasto(s) asociados(s).
TIPOS DE ACTIVIDADES:
Para la confección del plan de trabajo es posible contemplar los siguientes tipos de actividades:

Actividades de Diseño

	Actividad (tipo)
	Descripción
	Items de gasto

	Realización de estudios de marca sectorial (Etapa Diseño)
	Realización de estudios para la creación de marca (de identidad, de percepción, entre otros)
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Creación de marca sectorial
	Elaboración del diseño conceptual y gráfico de la marca y su estrategia de posicionamiento
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web


Actividades de Implementación

	Actividad (tipo)
	Descripción
	Items de gasto

	Realización de estudios de marca sectorial (Etapa Implementación)
	Realización de estudios de medición y/o adaptación
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Inscripción de la marca sectorial
	Registro de la marca sectorial en Chile y en el (los) mercado(s) objetivo
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Desarrollo de estrategias de branding, campañas publicitarias y promocionales


	Diseño y producción de material gráfico/audiovisual, en medios, publicidad, embajador de marca, entre otros; gestión de contenidos en medios de comunicación, taller de vocería, monitoreo de publicaciones, asesorías comunicacionales; desarrollo e implementación web, plataformas digitales, acciones de estrategia digital.
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Invitación de promotores internacionales (periodistas, líderes de opinión)
	Invitación de periodistas, líderes de opinión, potenciales clientes y otros de interés.
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Realización de eventos, degustaciones y/o exhibiciones de productos o servicios
	Organización y/o participación de actividades en ferias y festivales, seminarios, congresos o conferencias, showroom o degustaciones de producto, u otros, en mercado s de destino.
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web

	Seminarios, talleres y actividades de difusión en Chile


	Mesas de trabajo, validación y sociabilización de la marca en Chile.
	· Viáticos internacionales

· Alojamiento y alimentación

· Pasajes aéreos, terrestres y marítimos

· Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.

· Honorarios
· Arriendo de espacios

· Arriendo de salón

· Arriendo de equipos

· Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen

· Entradas e inscripciones en eventos

· Envíos de muestras

· Gastos en logística general

· Gasto en medios de publicidad y difusión

· Consultorías, asesorías y servicios

· Servicios de traducción

· Movilización interna
· Desarrollo de sitios web


Actividades Transversales
	Actividad (tipo)
	Descripción
	Items de gasto

	Gestión de proyecto
	Apoyo técnico para ejecutar actividades del proyecto (RRHH; equipo técnico del proyecto).

Gastos operacionales (cuenta corriente y garantía)

Gastos administrativos (hasta 2% del total según bases: incluye servicios básicos, relacionados con la ejecución del proyecto como telefonía celular y fija, correspondencia, internet, electricidad, agua, fotocopias, arriendo de inmuebles, gastos comunes, materiales de oficina).

Para efectos del plan de acción se debe considerar cada una de estas 3 subactividades por separado.
	· Honorarios

· Remuneraciones

· Consultorías, asesorías y servicios

· Gastos de administración

· Costo de garantías

· Costo de la cuenta corriente


DESCRIPCIÓN DE LOS ITEMS DE GASTO FINANCIABLES
	Item de gasto
	Descripción

	Viáticos Internacionales
	Corresponden a los gastos de alojamiento y alimentación en que se incurra por un cometido en el exterior de quien o quienes ejecuten las actividades de un proyecto, o quienes fueren designados para ello. Para el cálculo de este gasto se debe hacer uso de la planilla de viáticos de ProChile (disponible en www.prochile.cl), asimilando el costo diario a grado 7.

	Alojamiento y alimentación
	Gastos incurridos por concepto de estadía en territorio nacional para el desarrollo de las actividades de un proyecto.

	Pasajes aéreos, terrestres y marítimos
	Corresponden a los gastos por concepto de pasajes aéreos, terrestres y marítimos nacionales e internacionales. Se debe considerar pasajes aéreos internacionales asimilados en clase “económica”.

	Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.


	Seguro de asistencia en viajes por tramo reconocido en el proyecto.



	Honorarios y remuneraciones
	Corresponden al gasto de las remuneraciones del personal profesional, técnico y/o administrativo asociado directamente a las actividades del proyecto, y a los pagos correspondientes a honorarios por contratos de prestación de servicios. Sólo se podrá rendir en este ítem el pago a personas naturales según total haber (valor a costo real de la adjudicataria). No se aceptarán provisiones en este ítem.

	Arriendo de espacios
	Estos gastos se asocian a arriendos de espacios físicos, principalmente en eventos internacionales u otro similar que requiera del financiamiento de este ítem de gasto para la ejecución de la actividad de un proyecto.

	Arriendo de salón
	Gastos que resultan del arrendamiento de espacios físicos para realizar reuniones específicas, las cuales se desarrollan principalmente en hoteles.

	Arriendo de equipos
	Corresponde a imputaciones por concepto de arriendos de equipos computacionales, equipos audiovisuales y otros complementarios y/o equivalentes.

	Diseño, elaboración de material promocional, impresión e imagen*
	Se refiere a gastos para la elaboración de materiales promocionales para apoyar las actividades del proyecto, tales como: catálogos, dípticos, trípticos, pendones, carpetas, logos, servicios de impresión, entre otros.

	Entradas e inscripciones en eventos
	Estos gastos están referidos al pago de inscripciones y/o derechos de asistencia a seminarios, cursos, talleres, capacitaciones, ferias, entre otros.

	Envíos de muestras
	Corresponde a los gastos asociados al transporte aéreo, terrestre y/o marítimo, vinculados a la ejecución de un proyecto de marcas sectoriales (sólo atribuible al transporte de carga y servicios courier).

	Gastos en logística general
	Corresponden a gastos por acciones de apoyo a actividades de un proyecto de marcas sectoriales, tales como: arriendo de mesas, sillas, manteles, arriendo de amplificación, equipo de proyección e iluminación, servicio de catering, distribución de invitaciones, entre otros. Se incurre en este gasto cuando el postulante incluye en sus actividades eventos promocionales en territorio nacional y/o extranjero.

	Gasto en medios de publicidad y difusión
	Gastos referidos a la compra de servicios publicitarios y de difusión, tales como: espacios de televisión y radio; insertos en periódicos, revistas, entre otros.

	Consultorías, asesorías y servicios
	Gastos referidos a la contratación de consultorías, asesorías y servicios de proveedores especializados, relacionados con las actividades del proyecto.

	Servicios de traducción
	Corresponde a los gastos por los servicios de interpretación y/o traducciones.

	Movilización interna
	Se refiere a los gastos en movilización dentro de la ciudad donde se desarrolla la actividad de un proyecto de marcas sectoriales, tales como: taxis, buses, trenes, colectivos, arriendo de vehículos, entre otros.

	Gastos de administración
	Este costo dice relación con los gastos de administración necesarios para la realización adecuada de las actividades de un proyecto de marcas sectoriales (servicios básicos relacionados con la ejecución del proyecto: Telefonía celular y fija, correspondencia, internet, electricidad, agua, fotocopias, arriendo de inmuebles, gastos comunes, materiales de oficina). Son gastos incurridos en territorio nacional y extranjero. Se considerarán gastos administrativos máximo un 2% del total del proyecto. Si son adjudicados 2 o más proyectos que consideren gastos de administración, presentados por un mismo postulante, éstos solo se podrán financiar con el presupuesto de uno de ellos, y hasta el porcentaje máximo ya indicado. Será ProChile quien definirá en este caso el proyecto al cual se cargará este gasto.

	Costo de garantías
	Se refiere al costo financiero de la obtención de las garantías que tenga que entregar la adjudicataria por anticipo de fondos públicos.

	Costo de la cuenta corriente
	Específica destinada a la administración de los fondos del proyecto (para proyectos afectos)

	Desarrollo de sitios web:
	Se cofinanciará el costo de desarrollo y mantención de sitios web por el período de duración del proyecto. 




El detalle de los gastos no financiables se encuentra en el punto 5.2 de las Bases Técnicas de Postulación para proyectos de marcas sectoriales.

A CONTINUACIÓN, SE PRESENTAN LOS FORMATOS ANEXOS QUE SE DEBEN ADJUNTAR PARA POSTULAR PROYECTOS DE MARCAS SECTORIALES. 
CADA ANEXO DEBE ADJUNTARSE EN PDF POR SEPARADO

	Anexo N° 1

FICHA DE POSTULANTE

1. Datos del Proyecto

Título 

Sector Representativo

2. Datos del Postulante

Razón Social o Nombre del Postulante 
Rut del Postulante

Tipo de Persona Jurídica

N° de Socios 

Año de Constitución Legal 

Giro

Dirección Comercial

Ciudad

Región

Teléfono

Correo Electrónico

WEB

3. Datos del Contacto

Nombre del Contacto

Rut del Contacto

Cargo del Contacto

Teléfono de Contacto

Correo Electrónico

4. Datos del Representante Legal

Nombre del Representante Legal
Rut del Representante Legal
Nacionalidad

Cargo en la institución

Profesión u Oficio

Teléfono de Contacto

Correo Electrónico

5. Descripción de la Entidad Postulante














	Anexo N° 10
FOTOCOPIA RUT POSTULANTE 

(por ambos lados – obligatorio para postulación) 

ANEXO N°11  

MANUAL DE MARCA

 (Este anexo es obligatorio para los sectores que ya cuenten con su marca sectorial)



ANEXO N°12
FORMATO PROPUESTO PARA INCLUIR EL CURRICULUM DEL EQUIPO TÉCNICO Y LAS EMPRESAS SUBCONTRATADAS QUE CONSIDERA EL PROYECTO
APOYO TÉCNICO PARA EJECUTAR ACTIVIDADES DEL PROYECTO 
Se refiere a RR.HH. - equipo técnico del proyecto. Se deben incluir a todo el equipo que trabajará en el proyecto. El cuadro siguiente debe ser presentado por separado para cada etapa del Proyecto (Diseño e Implementación). Se deberá incluir curriculum y detalle de cada persona y empresa subcontratada

FORMATO DE CURRICULUM

A) PARA EL CASO DE PERSONAS NATURALES: CURRICULUM PERSONA NATURAL PARTICIPANTE EN EL EQUIPO DE TRABAJO 

	CARGO EN EL PROYECTO:

	Nombre:
	Rut: 


	Responsabilidades en el proyecto: 



	Profesión: 
	Cargo - Institución: 

	Dirección: 

	Ciudad: 

Región: 

	Teléfono: 
	E-mail: 

	Formación Académica:



	EXPERIENCIA LABORAL, LOGROS PROFESIONALES EN RELACIÓN AL PROYECTO

	Detallar antecedentes que acrediten su especialización según corresponda en las áreas del proyecto.

Según corresponda indicar proyectos, experiencia en gestión de marca (branding), marketing estratégico, diseño gráfico y/o publicidad, análisis comunicacional, capacidades de marketing y/o producción de eventos, entre otros.


	ÚLTIMOS 3 PROYECTOS RELEVANTES PARA LA PRESENTE POSTULACIÓN EN LOS QUE HAYA PARTICIPADO 

	


Repetir el cuadro anterior para cada una de las personas participantes del equipo. 

B) PARA EL CASO DE EMPRESAS: ANTECEDENTES DE LA EMPRESA PARTICIPANTE EN EL EQUIPO DE TRABAJO 
Cada empresa participante debe completar Anexo N°8, Ficha Subcontratado

	ANTECEDENTES GENERALES

	Nombre Empresa:



	Nombre de la actividad para la que será subcontratada esta empresa: 



	Razón Social:


	Rut /Id: 

	Dirección:


	Ciudad: 

País:

	Teléfono:

	E-mail / WEB: 

	Nombre Representante Legal:


	Rut / Id: 

	Nombre de la persona que será la contraparte en el proyecto:


	Rut / Id: 

	Cargo: 
	Teléfono/e-mail: 

	EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

	 Descripción de la empresa que desarrollará la actividad, incluir antecedentes como:

 - proyectos, estudios de mercado, consultorías, gestión de marca, marketing estratégico y campañas de publicidad y marketing realizadas 

- otros antecedentes que acrediten su especialización según corresponda en las áreas del proyecto (puede agregar en anexo ppt que describa la experiencia de la empresa)


	ÚLTIMOS 3 PROYECTOS RELEVANTES PARA LA PRESENTE POSTULACIÓN EN LOS QUE HAYA PARTICIPADO LA EMPRESA CONSULTORA 

	


Repetir el cuadro anterior para cada una de las empresas participantes del equipo. 

ANEXO 13

SE DEBE INCLUIR EL SIGUIENTE DETALLE RESPECTO DEL EQUIPO TÉCNICO PARA EJECUTAR ACTIVIDADES DEL PROYECTO 
Se refiere a RR.HH. - equipo técnico del proyecto. Se deben incluir a todo el equipo que trabajará en el proyecto. El cuadro siguiente debe ser presentado por separado para cada etapa del Proyecto (Diseño e Implementación).

Para detallar personas naturales:

	Nombre y Especificación del Cargo
	Tiempo dedicado
	Costo Unitario

$/ hora-hombre
	Marcas Sectoriales $
	Postulante(s) $
	TOTAL $
	Costo mensual

$

	
	Nº 
horas – hombre
	% Dedicación 
(*)
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Total 
	
	
	
	
	

	Total Pecuniario 
	
	
	
	
	

	Total Valorado
	
	
	
	
	


(*) La dedicación debe ser expresada en relación a una jornada de 180 hrs. al mes
Para detallar personas jurídicas:

	Nombre empresa
	Responsable en el proyecto
	Marcas Sectoriales $
	Postulante(s) $
	TOTAL

$
	Costo Mensual ($)

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Total 
	
	
	
	
	

	Total Pecuniario 
	
	
	
	
	

	Total Valorado
	
	
	
	
	


ANEXO 14
COTIZACIONES, DOCUMENTOS QUE PERMITAN VALORAR LOS GASTOS Y MEMORIA DE CÁLCULO.

Se deberá completar un cuadro resumen y adjuntar las cotizaciones correspondientes. 

Se deberá adjuntar en la formulación del proyecto a lo menos una cotización, u otro tipo de documento que respalde el costo de las actividades propuestas.
* En caso que el proyecto contemple material promocional, éste deberá contar con aprobación expresa de ProChile antes de su distribución y/o utilización.


� United Nations World Commission on Environment and Development: Our Common Future, 1987.
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